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Das Logo 
Ein individuelles Zeichen

 A   LOGO HORIZONTAL  B    LOGO VERTIKAL (FÜR GIVE-AWAYS)

 C     LOGO AUF FARBFLÄCHE  D     ILLUSTRATIVER EINSATZ

 A   Das grundlegende Element des Erscheinungs-

bildes ist das Logo. Es bildet zukünftig die  

Klammer für die vielen Aktivitäten der Gemeinde 

Unterföhring.

Die Bildmarke vereint ortstypische Gebäude 

und Merkmale:

- den Kirchturm von St. Valentin

- ein Ein-/Mehrfamilienhaus

-  den stilisierten Umriss der Volkshochschule mit 

dem charakteristischen Schrägdach

- die Isar

Die einzelen Ikonografien werden harmonisch in 

einem sich andeutendem »U« – der Initiale von 

Unterföhring – zusammengefasst.

Die nebenstehende Wortmarke ist in einer 

Schriftmischung aus den beiden neuen Corpo-

rate-Schriften »Yoga« und »Yoga Sans« gesetzt. 

Das Spannungsverhältnis von Serifen- und Gro-

teskschrift verbindet Tradition und Moderne.

Die Bildmarke des Logos wird auf weißen Flächen 

immer in Wasserblau gesetzt.

 
 B    Für Give-aways – wie Tassen, Flaschen, etc. 

– steht wahlweise ein vertikales Logo zur Verfü-

gung, welches die Bildmarke in den Vordergrund 

stellt. Diese Logovariante ist nicht für die normale 

Printkommunikation und die Website gedacht. 

 
 C    Das Logo kann auch auf Farbflächen gesetzt 

werden. Als Absender steht ist es immer in Weiß 

auf der Farbfläche.

 
 D    Als illustratives Element, kann die Bildmarke 

auch in anderen Corporate-Farben gesetzt werden. 
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